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1. NASTANAK | DEFINICIJA RURALNOG TURIZMA

lako je ruralno podrucje Cesto u povijesti privlacilo ljude u svrhu provodenja dokolice, danas ono ulazi u uzi
krug interesa rastu¢em broju turista. Selo i ruralna podru¢ja privlade sve veéi broj urbanog stanovnistva. Sira
zajednica, te sve relevantne strukture uvidaju sve veéi znacaj ruralnog turizma te se pocinju aktivno baviti
razvojem i unapredenjem istog.

Dolina Gacke

Ruralno podrucje (ili ruralna sredina) moglo bi se definirati kao sredina s malom koncentracijom stanovnika,
kojemu je osnovno zanimanje poljoprivreda, a koje karakteriziraju posebni obicaji i seoski identitet.
Ruralna podrucja s mnogobrojnim karakteristicnim razli¢itostima poput: planina, kanala, rezervata, obala,
poljoprivrednih zemljista, rijeka, jezera i sl. pogodna su za razvoj turizma.

Nastanak ruralnog turizma moze se povezati sa otkricem ruralnog turizma od strane kraljevskih porodica,
europske aristokracije i burzoazije, koji zapocinju izgradnju ljetnikovaca, vila u seoskim sredinama.

Pocetke razvoja ruralnog turizma u Engleskoj pronalazimo u 11. i 12. stolje¢u kada je aristokracija provodila
dokolicu lovedi raznu divljac, kao oblik drustvene dokolice ruralni se turizam javlja u drugoj polovici 18. st.
Ruralni turizma u Njemackoj javlja se 1873. godine uvodenjem pla¢enog odmora za drzavne sluzbenike te se
pojacava 1914. godine uvodenjem pla¢enog odmora za sve ¢inovnike koji vlastiti odmor uglavnom provode u
selima i farmama blizu gradova.

U vrijeme Grand Tura, krajem 18. stolje¢a bogata i srednja klasa teZi uZivanju u krajoliku i iskustvima u prirodi
te dolazak na selo predstavlja model orijentacije na prirodu.

U 19. stoljecCu razvija se alpsko penjanje, pjeSacenje i zdravstveni tretmani kao vidovi ruralnog turizma u
Svicarskoj.



Danas je ruralni turizma u snaznom porastu.

Ruralna se podrucja izrazito pogodna za razvoj turizma i omogucuju odvijanje razli¢itih turistickih aktivnosti.

Prema popisu koji je napravljen pri Vije¢u Europe te aktivnosti su sljedece (RuZi¢, 2009:14):

1. Ture
pjesaenje (pjesacke staze, prirodni parkovi, fitness staze)
jahanje (konji, magarci)
ture u kamp-kucici
motorizirane ture (sva terenska kola, motocikli)
voznje biciklom
tranje na skijama
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2. Aktivnosti na vodi

ribolov

plivanje

boravak na rijekama (kudice na vodi, ¢amci, teglenice)
kanu i rafting

windsurfing

utrkivanje brzim ¢amcima

jedrenje

s

3. Aktivnosti u zraku pomocu
<> malih zrakoplova
< jedrilica, hang-gliding-a
<> balona na topli zrak

4. Sportske aktivnosti
< tenis
< golf
<> spustanje i penjanje po stijenama

5. Aktivnosti otkrivanja zanimljivosti, radnih procesa
< lokalna proizvodnja, poljoprivredna poduzeca



6. Kulturne aktivnosti

arheologija

podrucja pod restauracijom

tecajevi ru€nog rada

umjetnicke radionice

folklorne grupe

kulturni, gastronomski i drugi izvori i podrijetla

s

7. Aktivnosti zdravstvenog karaktera
< fitness trening
<> zdravstvene pogodnosti

| Krasnarska dolina zimi

Vijece Europe definira ruralni turizam kao turizam na seoskom podrucju sa svim aktivnostima koje se provode
na tom mjestu, a najvaznije karakteristike ove vrste turizma su odsutnost buke, mirna sredina, o¢uvani okolis,
neposredna komunikacija sa domadinima, domaca hrana i upoznavanje sa seljackim poslovima.

Europska federacija za ruralni turizam EUROGITES, 2005. Godine donijela je opce standarde odnosno definiciju
ruralnog turizma.



Tablica 1. Kriteriji za definiranje okvira ruralnog turizma

Kriterij

Objasnjenje

Polozaj domacdinstva u prirodnom okruzenju, seluili
malom gradu

Manje od 5000 stanovnika u selu/gradu ili u vrlo
tipi¢nim/tradicionalnim naseljima

Ruralno okruZenje, s izrazenim karakteristikama
tradicionalnog poljodjelstva ili izuzetnim prirodnim
vrijednostima

Izuzetne prirodne vrijednosti su park

prirode ili sli¢no.

“Tradicionalno poljodjelstvo” iskljucuje
prevladavajuéu industrijsku poljoprivredu (vizure
kojima dominiraju staklenici,ogromni proizvodni
objekti i slicno)

Turizam nije glavna ili prevladavajuc¢a aktivnost ili
izvor prihoda u bliZzoj okolini

Odnos broja turistic¢kih kreveta i broja stanovnika u
ruralnim podrucjima ne smije predi 1:1

Dobra zastita Zivotne sredine, miran i tih polozaj, bez
buke ili zagadenja

Prihvatljivi su mirisi i buka karakteristi¢ni za
tradicionalnu poljoprivrednu proizvodnju

Autenti¢nost smjestajnog objekta i ambijenta

Gostoljubivost - osobna briga domacina o gostu

Mali kapacitet smjestajne jedinice

Gornji limit kapaciteta je 40 kreveta ako nije zakonski
odreden ili propisan internom standardizacijom
Clanice

Postivanje propisanih kriterija u ocjenjivanju

Postivanje prilagodenih standarda Federacije u
ocjeni kvalitete

Drustvena i socijalna odrZivost u kontekstu multi-
funkcionalnih aktivnosti na ruralnom podrucju

Primjena kriterija iz Agende 21 za turizam kada budu
izradeni

Povezanost s lokalnom zajednicom i tradicionalnom
kulturom

Minimum je integracija aktivnosti u okvire zajednice
iz okruzenja,gosti imaju moguénost da ostvare
kontakt s lokalnom realnoscu ukoliko to Zele

Lokalni proizvodi i gastronomija

Dostupni u okruzenju

Kultura (folklor, zanatski proizvodi, obicaiji,
nasljede...)

Dostupni u okruzenju

Isklju€ujudi kriteriji su: - Gradski i industrijski
lokaliteti i njihova okolina

- Podrucja masovnog ili izrazito razvijenog turizma
- Buka, rizici/opasnosti, vidljiva ili druga zagadenje

Tipicni ruralni utjecaji su prihvatljivi
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Agroturizam Ferlin kraj Zminja, Istra

Agroturizam Ferlin kraj Zminja, Istra

Agroturizam Ferlin kraj Zminja, Istra



2. VIDOVI RURALNOG TURIZMA

Bez obzira na definicije seoski turizam, agroturizam i ruralni turizam specificniji su i originalniji od ostalih
vidova turizma. U prvom redu tu postoji interakcija domadin-gost. Gost viSe nije samo statisticki broj ili
jos gore, klju¢ od sobe, ve¢ ovdje postaje sastavni dio obitelji. Turisticke usluge su personalizirane, gost se
tretira kao prijatelj. Gostu je u agroturizmu na raspolaganju cjelokupni prostor domacinstva kojeg dijeli samo
s domadinom. Postoji i kontakt s lokalnim stanovniStvom, obicajima, kulturom, nacinom Zivota, lokalnom
gastronomijom, aktivnostima u okruZenju (outdoor i posebni programi) sto omogucuje originalno iskustvo i
potpuni doZivljaj. Smjestaj je obi¢no organiziran u ambijentalnim, tradicionalnim ku¢ama.

No, ruralni se turizam ostvaruje u razli¢itim oblicima u okviru kojih valja istaknuti seljacki turizam (agroturizam)
na seljackim gospodarstvima i ostali oblici koji se ostvaruju na ruralnom prostoru izvan seljacki gospodarstva
(Ruzi¢,2009:19).

Agroturizam Ograde kraj Pazina, Istra

Agroturisticki vidovi ruralnog turizma

Kako navodi RuZzi¢ (2009:19) odmor na seljackom gospodarstvu (registriranom obiteljskom poljoprivrednom
gospodarstvu, poljoprivrednom obrtu, poljopriviednom trgovackom drustvu d.o.o. ili d.d.) s koristenjem
usluge smjestaja,prehrane,pica, zabave, rekreacije i dr. u obiteljskim zgradama ili drugim smjestajnim
objektima (kamp, pansion, hotel) u okviru seljackog gospodarstva naziva se seljacki ili agroturizam.

S obzirom na usluge moZe se govoriti o sljede¢im oblicima agroturizma:
<> oni u kojim se pruzaju samo usluge prehrane (objekti-restorani uredeni i opremljeni u skladu s
tradicionalnom arhitekturom),
<> oni u kojima se pruZaju samo usluge smjestaja (ruralna kuca tradicionalne arhitekture, obiteljski



ruralni hotel, ruralne sobe i apartmani tradicionalne arhitekture, ruralne sobe i apartmani nove
arhitekture) i
<> oni u kojima se pruZaju usluge smjestaja i prehrane.

Agroturizam Ograde kraj Pazina, Istra

Prema objektima moZze se govoriti o oblicima kao Sto su:

odmor u ruralnoj kudi tradicionalne arhitekture,

odmor u obiteljskom ruralnom hotelu,

odmor u ruralnim sobama i apartmanima tradicionalne arhitekture,
odmor u ruralnim sobama i apartmanima nove arhitekture,

odmor na poljoprivrednom gospodarstvu s eko ponudom.

S

Agroturizam Ograde kraj Pazina, Istra

S aspekta objedinjenosti objekta za pruzanje agroturistickih usluga moze se govoriti i o difuznom obliku
smjestaja ili rasprsenih kuéa za turisti¢ke svrhe.



1 Opustanje u prirodi, Lonjsko polje

Ostali vidovi turizma na ruralnom prostoru

MozZemo navesti i sljedece vidove ruralnog turizma (Ruzi¢, 2009:21):

e T S S S S

<>

Rezidencijalni turizam (sporedno stanovanje gradskih stanovnika u dane vikenda, blagdana, godisnjeg
odmora u vlastitim objektima (vikendicama))

Zavicajni (nostalgicni) turizam (temelji se na osobnoj vezi pojedinaca i odredenih mjesta i krajeva —
zavicaja)

Sportsko-rekreacijski turizam (vid turizma koji se temelji na sportsko zabavnim aktivnostima u prirodi,
poput: Setanja, jahanja, tréanja itd.)

Avanturisticki turizam (rekreacijski turizam kojemu je temelj rekreacija uz mnogo rizika i uzbudenja
uz veliku fizicku i tjelesnu pripremljenost sudionika)

Zdravstveni turizam (vezan uz termalno-mineralna vrela, ljekovita blata i planinske predjele)
Kulturni i vjerski turizam (temelji se na brojnim spomenicima, galerijama, muzejima i kulturnim
manifestacijama)

Lovni i ribolovni turizam

Gastronomski i vinski turizam

Prirodi bliski i ekoturizam (turisti se sve viSe zanimaju za prirodu, posebice ekoloski Cistu, posebno su
zanimljivi: nacionalni parkovi, parkovi prirode, zasticene vrste itd.)

Edukacijski turizam (vid turizma koji se temelji na programu upoznavanja polaznika sa znacajkama
ruralnog prostora, stjecanja zivotnog iskustva za vrijeme boravka u prirodi i druge spoznaje u svezi s
ruralnim prostorom.)

Tranzitni turizam (predstavlja vid turizma u kojem turisti iz razli¢itih razloga putuju kroz ruralni



prostor)

Kamping turizam (seoski turizam uz kampiranje)

Nauticki turizam (razvija se na jezerima, rijekama i kanalima)

Difuzni oblik smjestaja u ruralnim prostorima

Mjesoviti i ostali oblici ruralnog turizma (foto-safari, birdwatching, prac¢enje divljih Zivotinja po
tragovima, traZenje njihova stanista, trazenje i promatranje gnijezda itd.)

S

Krapje - selo graditeljske bastine, Lonjsko polje

Seosko domacinstvo obitelji Ravlic, Lonjsko polje



3. PRETPOSTAVKE | CIMBENICI RAZVOJA RURALNOG TURIZMA

Valja navesti da je pretpostavki razvoja ruralnog turizma mnogo, relevantni autori poput Ruzi¢, P. , isticu

znacajnije poput:

a) Atraktivnosti lokacije

Panorama krasnarske doline

Neki od znacajnijih elemenata koji ukazuju na
atraktivnost kraja su primjerice Cisti zrak, Cista
voda, zdrava klima, o¢uvana okolina (prirodno i
kulturno nasljede). Takoder je vazna sloboda
kretanja u prirodi radi rekreacije i razgledavanja
znamenitosti i/ili zanimljivosti. Vode i planine
takoder suvazan element atraktivnosti prostora.
Rijeke i jezera pa ¢ak i mora u slucajevima
zabacenih primorskih sela, zatim planinski
predjeli, omogucuju, Setnje, ribolov, penjanje,
voznju biciklom i sl. Dodatna je atraktivnost
prostora prisutna ukoliko postoje dvorci, crkve,
muzeji itd. Odrzavanje razli¢itih manifestacija
utjeCe pozitivno na atraktivnost seljackog
gospodarstva. Upoznavanje sa starim obrtima
(loncarstvo,  tkanje, pletenje, slikanje)
interesantno je za turiste. Turisti uz netaknutu
prirodu i ruralnu arhitekturu traze i minimum

komfora poput: opskrbe vodom, strujom, telefonom, blizinu trgovine, lije¢nika i sl.

b) Uredenost seljackog turistickog gospodarstva i objekta za ostale oblike ruralnog turizma

Posavski specijalitet - saran na rasljama

10

Pri uredenju seljackog gospodarstva mora se
voditi brigu o nizu detalja tako primjerice treba
osigurati adekvatan prilaz, treba osigurati
dovoljno mjesta za parkiranje u hladu i to na
mjestu u kojem se ne remeti mir ostalih gostiju.
Kod uredenje treba voditi racuna o djeci,
osiguravsi im dovoljno prostora i sadrzaja za
igru. Svakako je pozeljno da seljacko
gospodarstvo sadrzi i druge sadrZaje poput:
mjesta za sjedenje u prirodi na otvorenom,
livade za odmaranje, mjesto za rostilj, klupa sa
stolom pod kroSnjom itd. Vazino je takoder
odrzavanje reda, osvjetljenje i izbjegavanje



drZanja opasnih Zivotinja.

c) Atraktivnost ponude seljackog i ostalih oblika ruralnog turizma

Proizvodnja krasnarskog sira

Pored wusluga poput spavanja (nocenja),
prehrane i piéa te kupnje poljoprivrednih
proizvoda i preradevina te suvenira i njihovih
kombinacija turisti traze i druge usluge. Turisti
traze i mogucnost ukljucivanja u poljoprivredne
poslove gospodarstva (berba maslina, grozda i
sl.), koristenje dvorista ili imanja za sportske i
druge aktivnosti i slicno. Turistima treba
omoguditi bolji kontakt sa prirodom, domacdini
se trebaju osobnoiadekvatno brinuti o gostima.
U ponudi trebaju biti zastupljeni domaci
specijaliteti, na svakom se koraku mora osjetiti
seoski ugodaj a djeca trebaju takoder imati
mogucnost upoznavanja i razvijanja prijateljstva
prema Zivotinjama.

d) Zakonska osnova poslovanja seljackog i ostalih oblika ruralnog turizma

Domaci licki specijaliteti - police i slanina

PruZanje ugostiteljskih usluga na seljackom
turistictkom  gospodarstvu  regulirano je
zakonskom osnovom. U Republici Hrvatskoj
pruzanje ugostiteljskih i turistickih usluga
reguliranojeZakonomougostiteljskojdjelatnosti
(NN 48/95.), Zakonom o turisti¢koj djelatnosti
(NN 8/96.), Pravilnikom o obliku, sadrzaju i
na¢inu vodenja knjige gostiju i popisa gostiju
(NN 14/96.), Pravilnikom o postupku prijave i
odjave turista i nacinu vodenja popisa turista
(NN 45/94.), Pravilnikom o razvrstavanju,
minimalnim uvjetima i kategorizaciji
ugostiteljskih  objekata (NN 57/95.), te
Pravilnikom o pruzanju ugostiteljskih usluga u
seljackom domacdinstvu.
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e) Ostale pretpostavke razvoja ruralnog turizma
2 ' Uz sve prethodno navedeno za razvoj ruralnog
turizmanuZnojeosiguratiidodatne pretpostavke
poput: organizacijske, raspolaganje zemljiStem,
prostorne, razvojne, infrastrukturne, stru¢no-
dokumentacijske, edukacijske, financijske,
porezne, promidzbene, zastite okolisa i dr.

Krave na pasi

Cimbenici koji pogoduju razvoju ruralnog turizma su:
+ Cimbenici potraznje
+ Cimbenici ponude

Cimbenici potraznje dijele se na (RuZi¢, 2009:51):

a) Objektivni cimbenici potraznje:

a.1 Radna i Zivotna sredina. Razvoj tehnike i tehnologije te novi savrSeniji nacin proizvodnje utjecao je
na ubrzanu industrijalizaciju te koncentraciju stanovnistva i nastajanje velikih gradova (urbanizacija).
Takve su sredine buéne, vruce, sa veéim koli¢inama smoga i smrada. Pojavljuje se stres. Takoder,valja
naglasiti da postoji pozitivan utjecaj razvoja koji se primjerice ocituje u potrebi i navici Covjeka u svezi s
turistickom rekreacijom.

a.2  Prirodni ambijent. Covjeku pocinje nedostajati prirodan ambijent i postaje Zeljan dodira s prirodom, taj
mu dodir omogucuje turizam.

a.3 Slobodno vrijeme. Kada se ¢ovjek izborio za slobodno vrijeme i za placeno slobodno vrijeme te skracenje
radnog tjedna i dana, stvorene su mogucnosti za razli¢ite oblike odmora.

a.4 Slobodna financijska sredstva. Kada podmiri osnovne Zivotne potrebe te mu ostane slobodnih sredstava
za turisticke potrebe tada Covjek postaje turist potrosac.
a.5 Ostaliobjektivni imbenicipotraZnje. Tu moZemo ubrojiti brojne pogodnostii povlastice koje ustanovljava
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drZava, velika poduzeda a odnosi se na drzavne praznike, posebne tarife i popuste koje daju prometnai
ugostiteljska poduzeca za grupe, djecu i sl.

b) Subjektivni cimbenici potraznje

Pod tim pojmom podrazumijevamo subjektivno ponasanje pojedinca, kojima se pojafava djelovanje
objektivnih ¢imbenika. Od covjeka i njegovog subjektivnog ponasanja ovisi hoée li odluciti svoje vrijeme i
novac iskoristiti na turisticki nacin. Vazan pokretacki ¢imbenik potraznje mogu takoder biti moda i oponasanje.
Prestiz, snobizam, ljubav i hodoc¢as¢a mogu biti neke od covjekovih reakcija koje poticu turisti¢cka kretanja.

SusSenje sijena na tradicionalan nacin
Cimbenici ponude dijele se na tri osnove skupine (Ruzi¢, 2009:51):

a) Prirodne privlacnosti:

a.1 Klima. Ovisno o klimi razvijaju se i pojedini vidovi turizma. Umjerena i topla klima pogodna je za razvoj
boraviSnog turizma, planinska klima sa obilnim padalinama pogoduje razvoju skijaliSnog turizma itd. U
zemljama sa mediteranskom klimom moguce je privudi turisticku potraznju i izvan glavne ljetne sezone.
Za turisticku privla¢nost nekog podrucja veliku vaznost imaju godisnji raspored padalina i broj suncanih
sati.

a.2 Hidrografski elementi. U te se elemente ukljuéuju mora, jezera, tekucice, vrela i ledenjaci.

a.3 Reljef. Snazno utjeCe na atraktivnost destinacije. Svojim razli¢itim oblicima predjela utjeCe na klimu,
biljni i Zivotinjski svijet, na raspored stanovnistva i na nacin Zivota u pojedinim geografskim sredinama.
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a.4 Bilini i Zivotinjski svijet Bogatstvo divljac¢i u Sumama, riba u vodama, ne samo da uljepSavaju i Cine
kraj interesantnim, vec stvaraju moguénost za lov i ribolov, proucavanje, slikanje, brigu za njihovo
prezivljavanje i druge aktivnosti sa Zivotinjama.

a.5 Prirodne rijetkosti. Prirodne rijetkosti mogu biti nematerijalnog i materijalnog karaktera te su vaine
atrakcije gdjegod se pojavljuju. U prirodne rijetkosti nematerijalnog karaktera ubrajaju se primjerice
fatamorgana, polarna svjetlost i sl. Prirodne rijetkosti materijalne prirode su primjerice slapovi, kanjoni,
gejziri, spilje, vulkani i dr. Cesto su i ¢itavi kompleksi Zive i neZive prirode atrakcije prostora, vrlo se ¢esto
ti kompleksi stavljaju pod reZimom zastite i to kao: zasti¢ena prirodna podrucja, rezervati, parkovi. To su
primjerice: Yellowstone u SAD-u, Krugerov park u Africi, Plitivcka jezera, Brijuni, Paklenica u Hrvatskoj.

a.6 Poljoprivreda. U ruralnom je podrucju poljoprivreda vaZzan pokretac¢ razvoja turizma. Obiteljska
poljoprivredna gospodarstva su najznacajniji nositelji poljoprivrede, najbrojniji su, te posjeduju velik
dio poljoprivrednog zemljista. OPG su interesantna za razvoj svih oblika turizma u ruralnom prostoru,
posebno akoimaju uredenoiveée gospodarstvo, te ako imaju gospodarske i stambene zgrade i razvijenu
poljoprivrednu proizvodnju sa vise ¢lanova kuéanstva, mlade dobi i bolje obrazovne strukture.

a.7 EkoloSka poljoprivreda. Od razvoja ekoloSke poljoprivrede i njenog ukljudivanja u turizam mogu se
ostvariti brojni ekonomski-financijski, socioloski, demografski i drugi ucinci. U koncept odrzivog razvoja
uklapa se ekoloska poljoprivreda kojoj je svrha proizvodnja zdrave hrane odnosno proizvodnja hrane bez
upotrebe herbicida, pesticida i drugih kemijskih sredstava. Na prostoru Hrvatske ispunjeni su temeljni
uvjeti ra razvoj eko poljoprivrede, osim toga postoje moguénosti razliCite poljoprivredne proizvodnje
i prerade, a u koje se mogu ukljuciti ribarstvo, marikultura, poljoprivreda i prerada poljoprivrednih
proizvoda.

k|

Obnovljene mlinice na Gacki, Sinac
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b) Drustvene privlacnosti ruralnog turistickog odredista:

b.1

b.2

b.3

b.4

b.5

b.6

b.7

b.8

Spomenici kulture. U tu kategoriju ubrajamo pokretne i nepokretne predmete sacuvane iz proslosti.
Nekretninom se smatraju spomenici koji se ne mogu slobodno premjestati kao Sto su: gradevine,
kipovi, zidine. Pokretni su oni spomenici koji se mogu premjestati kao npr: slike, namjestaj, oruzje,
maniji kipovi i sl. U spomenike kulture ubrajaju se: arheoloske, dvorce, zamke, utvrde, crkve, samostani,
gradske zidine, kipove, spomenike antifasisticke i oslobodilacke borbe, povijesni parkovi i sl.

Pucka kultura. Pucka se kultura materijalizira u folkloru Zitelja ruralnog podrucja. Uklju¢uje odijevanje
(nosnje), ples, pjevanje, glazbu, stare obicaje, zanate, nacin stanovanja i prehranu stanovnika.

Stanovanjeiprehrana. Stanovanje kao sastavnidio kulture ruralne sredine vazan je element atraktivnosti.
Stanovanje na poljoprivrednim gospodarstvima uredeno je iz dva dijela: za stanovanje i gospodarstvo. U
pravilu razmjestaj zgrada na gospodarstvu se sastojao od jedne zgrade u prednjem dijelu za stanovanje,
a u straznjem su smjesStene gospodarske. Svaki dio zgrade ima zaseban ulaz.

Pucki obicaji. Navike, obicaji i vjerovanje su povezani sa Zivotom na selu i mogu se promatrati sa tri
osnovna gledista: obicaji povezani s obitelji (rodenje, viencanje, pogreb...), obicaji i obredi povezani s
poljoprivredom (kod oranja se polje zalijeva vodom da bi cijelu godinu bilo vlazno, sije samo u odredene
dane, lune, kod branja uroda izraduju se vijenci od Zitarica i poljskog cvijeca itd.), kalendarski obicaji
(mesopust, Uskrs, Bozic itd.).

Pucke igre. Sastavni su dio pucke kulture. Neke su od puckih igara: Pjockat, trije, $¢inke, patrikat, pikapat,
skakanje preko konopa, briskula, treSete, Skopa, mora, bocanje itd.

Pucko stvaralastvo. U danasnje vrijeme koje je oznaceno kao doba tehnike, ljude ocarava jednostavna
liepota predmeta koje su proizveli prethodnici, kao npr. igracke, alati, namjestaj i ukrasavanje Zivotne
okoline. Povijesne vrijednosti tih predmeta svjestan je dobar dio ljudi koji ih ¢uvaju u ku¢ama i
vikendicama kao ukrase interijera i sje¢anje na prosla vremena (Ruzié, 2009:88).

Poljoprivredni radovi i alati. Oba imaju znadajnu ulogu u ponudi ruralnog turizma. Naime, turisti se
mogu ukljuciti u same poljoprivredne radove (berba grozda, maslina, Zetva i sl.) ili se turistima mogu
pokazivati stari, tradicionalni alati za rad u poljoprivredi, uz pojasnjenja o njihovu koristenju.

Kulturne ustanove i priredbe. Ustanove su institucije koje organiziraju priredbe a priredbe su razne
kulturne i druge aktivnosti. Turisti Zele dok su na odmoru, uz rekreaciju, svoje slobodno vrijeme iskoristiti
za upoznavanje ljudi i obicaja sredine u kojoj trenutno borave.
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b.9 Zabavne, sportske i gospodarske priredbe. Svjetske izlozbe ili borbe bikova u Spanjolskoj, karnevali ili

slicno priredbe su koje privlace veliki broj turista.

Seosko domacdinstvo u Stajerskoj, Austria
c) Prometna povezanost

c.1 Prometna povezanost s mjestom turistickog boravka. Da bi turisti stigli do destinacije moraju koristiti
adekvatne usluge kopnenog, zra¢nog i vodenog prijevoza.

c.2 Prometna povezanost u turistickoj destinaciji. U turisti¢ckoj destinaciji promet se odvija izmedu mjesta,
naselja, ali isto tako i izmedu objekata za smjestaj, prehranu, zabavu, rekreaciju turista. Osim internog
prijevoza u destinaciji moraju se organizirati i drugi oblici koji imaju rekreativno-zabavni karakter, u sto
se ukljucuje: planinarske staze i putovi, hodocasnicki putovi, pjeSacki putovi, biciklisticki putovi, zeleni
putovi, konjicke staze, vinske ceste, kulturni putovi, putovi bastine, Skolske poucne staze, turisticki vlak
idr.

Ponuda ruralnim turistima nudi se u objektima za pruZanje usluga smjestaja,prehrane i pi¢a. Uredena kamena
kuca jedan je od tipi¢nih objekata za smjestaj u ruralnom prostoru. Za pruzanje usluge hrane i pica sluzi lijepo
uredena poznata istarska konoba. Osim u tipi¢noj kamenoj kuéi i konobi, ponuda smjestaja i prehrane mogu se
ponuditi ruralnim gostima i u drugim objektima izgradenim na ruralnom prostoru. Objekti za smjestaj razlikuju
se po odredenim tehnickim i arhitektonskim znacajkama, po veli¢ini i nadinu vrSenja usluge. Za te objekte
propisani su uvjeti koje moraju ispunjavati odredene vrste objekata. To je propisano odredenim normama
o kategorizaciji, koja se u pravilu temelje na tehni¢kim, odnosno zahtjevima o broju i kvaliteti prostorija,
16



uredaja i opreme. Svrha kategorizacije jest da informira potencijalnog posjetitelja o tehnickoj kvaliteti objekta
koji mu se nudi, a s druge strane da obaveZe ponudaca na odrZavanje kvalitete i prilagodavanje razine usluga
steCenoj kategoriji (opSirni citat: Ruzi¢, 2009:100)

Osim navedenog pod pojmom ponude mogu se ukljuciti primjerice razlicite jednodnevne aktivnosti kao
pjesacenje, ribolov, splavarenje itd.

Ruralni turizam ostvaruje viSestruke ucinke. Ekonomski se ucinci ocitavaju u povecanju proizvodnje i prihoda
u ruralnoj sredini te povezano s time povecane investicije i zapoSljavanje novih zaposlenika. Neekonomski
ucinci mogu biti primjerice: oblikovanje Zivotnog prostora, njega krajolika, o¢uvanje identiteta, o¢uvanje
starih gradevina, uredenje vrtova i dvorista, koristenje putova u rekreacijske svrhe itd.

Edukativne radionice za djecu

Tkalacki stan
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4. MARKETINSKO UPRAVLJANJE | RURALNI TURIZAM

Apsolutno je jasno da nastup na turistickom trziStu zahtijeva adekvatan pristup. Marketing, kao dvosmjerni
komunikacijski proces, podrazumijeva razmjenu odnosno odasiljanje ili primanje informacija. Primjena
marketinga u turizmu razlikuje se od primjene u drugim djelatnostima ili podrucjima zbog specifi¢nosti
turistickog trzista, naime u turizmu se prodaje i ono $to nema karakter proizvoda ili usluge. Poput primjerice
prirodnih ljepota, plaza, netaknute prirode, kulturne znamenitosti i slicno odnosno razli¢itih pogodnosti koje
pruza odredeno podrucje, te su ¢esto osnovni motiv dolaska turista.

UspjeSan marketinski pristup u ruralnom turizmu postize se dobrim marketing planom, poznavanjem i
uvaZzavanjem turisti¢kih trendova, definiranjem krajnjih ciljeva, te definiranjem mjera za postizanjem ciljeva
i zadovoljenje potreba turista.

Tradicionalna posavska narodna nosnja

Kako navodi P. Ruzi¢ (2009:119) marketinsko planiranje temelji se na brojnim pitanjima od kojih se izdvajaju
slijedeca:

<> Kojim grupama posjetitelja je namijenjena ponuda?
<> Jeli ponuda dovoljno dobra da bi mogla privuci goste?
<> Razlikuje li se postojeca ponuda od konkurencijske?
<> Da li su u ponudi zastupljeni najnoviji trendovi u turizmu?
<> Prodaje li se proizvod sa dobro izra¢unatom cijenom?
Za stvaranje ispravnog marketinskog koncepta preporucuje se sljedec¢i postupak (Ruzi¢, 2009:119):
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Da bi se dobila slika o sadasnjoj situaciji treba odgovoriti na sljedeéa pitanja (Ruzi¢, 2009:120):

<>

<>

Korak
SADASNJE STANJE
Gdje je (poduzetnik) — situacija u agroturistickom gospodarstvu danas?
<~ Jaka strana
<> Slaba strana
<> Ekonomski znacdaj agroturizma
< Polozaj i okolina

Korak

TRENDOVI

Kuda ide razvoj?
<> Razvoj turizma opcenito
<> Razvoj znacajnih segmenata trzista
<> Upoznavanje sa zeljama gostiju

Korak

CILJ, PROJEKT

Sto se Zeli dosti¢i?
< Koje se usluge moze ili Zeli ponuditi
<> Koje goste se Zeli zainteresirati
<> Sto je glavna koncepcija,ideja

Korak
MARKETINSKI INSTRUMENTI
Sto treba napraviti?

<> lzrada ponude

< Politika cijena

< Reklama

<> prodaja

koliko je sobaiili kreveta na raspolaganju? U kojem se vremenskom razdoblju moZe ocekivati posjetitelje

i kakvo se iskoriStenje soba moZe ocekivati?

Tko se iz poljoprivrednog turisticCkog gospodarstva namjerava brinuti o gostima, spremanju soba,

prehrani i dopunskom programu?
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<> Odgovara li briga o gostu osobnom interesu voditelja poljoprivrednog turistickog gospodarstva i
interesu obitelji? Mogu li se s time spojiti osobni hobi i interesi?

Agroturizam Pod Cripnjom kraj Sv. Petra u Sumi,
Istra

Za ukupno ocjenjivanje jakih i slabih strana Ruzi¢ (2009:120) preporuca raspon ocjene od 1-5 za svaki element
ili izdvojiti jake i slabe strane. U tom smislu ocjenjuje se:

PolozZaj i okolica poljoprivrednog turistickog gospodarstva
Prijevozna pristupacnost

Opceniti izgled poljoprivrednog turistickog gospodarstva
Oprema soba

Cista i zdrava okolina

S

Iz navedene analize mogu se saznati posebnosti obiteljskog poljoprivrednog turistickog gospodarstva. Izdvojiti
se mogu 3-5 najvaznijih jakih strana s kojima se poljoprivredno turisticko gospodarstvo razlikuje od ostalih.
Ove izdvojene posebnosti su glavni argumenti za reklamu i pridobivanje klijenata.
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Agroturizam Pod Cripnjom kraj Sv. Petra u Sumi,
Istra

Za upoznavanje trendova potrebno je imati niz informacija iz raznih izvora, tako je primjerice jednostavno
dobiti informacije od posjetitelja poljoprivrednih turistickih gospodarstva. Rangiranjem i vrednovanjem
dobivenih informacija moze se poboljsati usluga i eventualno izbjec¢i mogude investicije za koje se

prethodno smatralo da su neophodne. Dakle, najprakti¢nije je anketiranje gostiju uz pomo¢ unaprijed
pripremljenih upitnika, poput:

Tko vas je uputio na nase poljoprivredno turisticko gospodarstvo?
Kako ocjenjujete nase gospodarstvo?

Sto je najljepse $to ste dozivjeli?

Demografski podaci

S
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Cinjenica je da najnovija istrazivanja pokazuju da je interes turista za prirodu u usponu, posebice ekologki
Cistu, nadalje, vrlo su traZzeni domacdi poljoprivredni proizvodi a turisti pokazuju i interes za upoznavanje
kulture, obicaje i nacin Zivljenja domicilnog stanovnistva i drugih kultura osobito tijekom njihova godisnjeg
odmora.

Poduzetnici u ruralnom turizmu ne nude samo slobodne sobe ili apartmane, nego poseban boravak s
ugodajem na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima (Ruzi¢,2009:126).

Dobra reklama i prodajna strategija nuzna je u svrhu prodaje ruralnog turistickog proizvoda kao jednog od
najkompleksnijih proizvoda. Prodaja u ruralnom turizmu moZe biti direktna ili indirektna, ovisno da li je
organizirana osobno ili preko turisticke agencije.
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Ponuda suvenira kao dodatni izvor prihoda

Turisti ¢esto traZe autohtonu hranu
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5. INOZEMNA ISKUSTVA RAZVOJA RURALNOG TURIZMA

U nastavku se ukratko navode neka od iskustva susjednih zemalja prema Ruzi¢ (2009:144).

Austrijska iskustva

Ruralni turizmu u Austriji razvio se kao potreba dopunske zarade poljoprivrednika. U Austriji se joS davne
1960. godine proslog stoljeéa pocelo s adaptacijom starih seljackih kuca, kako bi se moglo primiti goste na
smjestaj, tako je stvorena dopunska djelatnost.

Slovenska iskustva

Ruralni turizam u Sloveniji poceo se razvijati po¢etkom 70-ih godina proslog stoljeéa. U pocetku je taj razvoj
bio sporiji, danas je intenziviran potrebom ostvarivanja dodatnih prihoda na obiteljskim poljoprivrednim
gospodarstvima i opéenito u seoskoj sredini.

Njemacka iskustva

U Njemackoj je ruralni turizam razvijen u Bavarskoj gdje je najviSe planinskih terena u odnosu na ostali dio
Njemacke. Dobre uvjete za razvoj ruralnog turizma u Bavarskoj stvaraju sami poduzetnici kroz takmicenje
opdéina za poboljSanje Zivotnih uvjeta.

Svicarska iskustva
Vise od 40% svih poljoprivrednih poduzeéa u Svicarskoj nalazi se u planinskim predjelima. Ta €injenica
omogucuje dobrom dijelu stanovniStva egzistiranje prihodima od poljoprivrede i turizma.

Agroturizam u planinskom naselju, Portugal
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" Bickliranje u prirodi je sve popularnije

® Turisti u Setnji obroncima Velebita
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